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Celem kampanii jest kreowanie wizerunku Generali, jako firmy, na ktérg zawsze mozna
liczy¢ oraz promocja oferty ubezpieczen komunikacyjnych i majatkowych. W kreacji
wykorzystano wizerunek Adama Matysza, bylego skoczka, a obecnie kierowcy rajdowego, z
ktorym Generali jako sponsor i ubezpieczyciel wspotpracuje juz od blisko 10 lat. Dziatania
reklamowe firmy obejma caty styczen, a gtownymi mediami wykorzystywanymi w kampanii
beda telewizja i Internet.W styczniu br. Generali rozpoczyna kampani¢ wizerunkowo-
produktowa, w nowej odstonie, z udzialem Adama Matysza, bytego skoczka, a obecnie
kierowcy rajdowego. Jest on bowiem wcigz jedng z najbardziej rozpoznawalnych
osobowosci, nie tylko w §wiecie sportu, za$ jego start w styczniowym rajdzie DAKAR 2014
wzbudza wielkie emocje wsrod rzeszy jego fanow.

Gtowne zalozenia zaplanowanej kampanii reklamowej to zwiekszenie Swiadomosci marki
oraz promocja oferty ubezpieczen komunikacyjnych i majatkowych firmy. W spotach
reklamowych Generali bedzie promowac oferte ubezpieczen dla kierowcoOw 1 wiascicieli
mieszkan ze szczeg6lnym uwzglednieniem nastepujacych benefitow:

e Opiekun Ubezpieczenia - dedykowana osoba, ktora w razie wypadku sprawnie
przeprowadzi Klienta przez caty proces likwidacji szkody i naprawy zniszczen.

o kontakt w ciggu 24h - Opiekun Ubezpieczenia oddzwoni do kazdego Klienta w ciagu
24 godzin od momentu zgloszenia szkody.

o ubezpieczenie od wszystkiego - oferta kompleksowej ochrony domu i samochodu,
nawszelki wypadek, w formule "all risks", tj. obejmujacej wszelkie ryzyka - bez
wylaczen i1 "gwiazdek".

Spot reklamowy pokazuje Adama Matysza w kontekscie niebezpiecznych wydarzen
zwigzanych z jego rajdowa pasja, ale zawsze - niezaleznie od napotkanych trudnosci -
przekonanego, Ze moze liczy¢ na wsparcie swojego zaufanego ubezpieczyciela.

- "Chcemy przede wszystkim pokaza¢, ze Generali jako ubezpieczyciel jest dla swoich
Klientow partnerem, na ktorego w momentach nieprzewidzianych i niebezpiecznych zdarzen
losowych zawsze mozna liczy¢. Jest firmgq, ktora jest z nimi na dobre i zte. Drugim, bardziej
dostownym aspektem kampanii jest zaprezentowanie oferty ubezpieczen komunikacyjnych i
majqtkowych Generali w nowej, bardzo pro-klienckiej odstonie. Generali bowiem zapewnia
Klientom opieke dedykowanego Opiekuna Ubezpieczenia, jego szybki kontakt w przypadku
szkody oraz formule produktu obejmujgcq wszelkie ryzyka, bez tzw. wylqczen i gwiazdek." -
mowi Pawet Wrobel, Dyrektor Departamentu Komunikacji Korporacyjnej 1 Marketingu w
Generali.

W komunikacji Generali podkresla wartosci, jakimi kieruje si¢ w swojej dziatalnosSci
biznesowej: zaufanie, partnerstwo i pewnos¢ ochrony na kazdym etapie wspolpracy z
Klientami. Ponadto rozdziat kariery Adama Matysza zwigzany z rajdami samochodowymi
niesie za sobg ryzyko, ktore doskonale wpisuje si¢ w charakter dziatalnosci firmy
ubezpieczeniowej, pozwalajac na budowanie pozytywnych skojarzen z marka, jako
ubezpieczyciela zapewniajacego bezpieczenstwo we wszystkich sytuacjach zyciowych.

Kampania

Kreacje spotu reklamowego opracowata agencja GREY Group.
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Kampanig telewizyjng zaplanowat dom mediowy Optimum Media OMD, a kampani¢
internetowa zrealizowata agencja HAVAS Media.

Glownym medium w kampanii bedzie telewizja. Emisja spotu reklamowego rozpocznie si¢
8 stycznia br. 1 potrwa do konca miesigca. W kampanii zostang wykorzystanie zar6wno
glowne stacje telewizyjne o duzym zasi¢gu jak i stacje tematyczne i niszowe.



