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19 grudnia br. Generali rozpocznie pierwsza od Kilku lat na polskim rynku
wizerunkowa kampani¢ reklamowa. Glownymi mediami kampanii beda telewizja i
Internet, za$ kreacja wykorzystuje wizerunek Adama Malysza, z ktorym Generali
wspolpracuje na plaszczyznie sponsorskiej juz od 7 lat. Dzialania reklamowe firmy
obejma okres 19 grudnia br. - 22 stycznia 2012 r.

W najblizszych dniach Generali planuje pierwsza od kilku lat wizerunkowa kampanig
reklamowa, ktora bedzie wykorzystywa¢ wizerunek Adama Matysza, bytego skoczka, a
obecnie kierowcy rajdowego. W zaplanowanej kampanii wizerunkowej Generali chce
wykorzysta¢ ,,nowy rozdzial" we wspotpracy z Adamem Matlyszem. Byly skoczek, obecnie
kierowca rajdowy jest bowiem wcigz jedna z najbardziej rozpoznawalnych postaci
sportowych, za$ jego start w styczniowym rajdzie DAKAR 2012 wzbudza wielkie emocje
wsrod rzeszy jego fanow.

Kreacja kampanii a wartosci korporacyjne firmy

Gltowne zatozenia zaplanowanej kampanii reklamowej to zwigkszenie §wiadomosci marki
oraz wzrost zaufania do instytucji finansowych w obliczu narastajacych efektow kryzysu.

Kreacja spotu reklamowego bedzie pokazywaé Adama Matysza w kontek$cie zar6wno
niebezpiecznych wydarzen, jak 1 pozytywnych momentéw zwigzanych z jego karierg jako
skoczka i kierowcy rajdowego.

- ,, Chcemy przede wszystkim pokazac, ze ubezpieczyciel jest partnerem dla swoich Klientow
na kazdym etapie ich Zycia. To znaczy zapewnia zarowno ochrong w momentach
nieprzewidzianych i niebezpiecznych zdarzen losowych, jak rowniez w dobrych momentach,
gdy planujemy pozytywne zmiany w Zyciu lub chcemy realizowa¢ swoje pasje i marzenia. Stqgd
glowne hasto kampanii: ,, Generali - Na dobre i zte. Na wszelki wypadek" - moéwi Pawet
Wrobel, Dyrektor Departamentu Komunikacji Korporacyjnej i Marketingu w Generali.

W komunikacji Generali chce podkresli¢ wartosci, jakimi kieruje si¢ w swojej dziatalno$ci
biznesowej: zaufanie, partnerstwo i pewnos¢ ochrony na kazdym etapie wspotpracy z
Klientami. Ponadto nowy rozdziat kariery Adama Matysza, zwigzany z rajdami
samochodowymi niesie za sobg ryzyko, ktore doskonale wpisuje si¢ w charakter dziatalnosci
firmy ubezpieczeniowej, pozwalajac na budowanie pozytywnych skojarzen z marka, jako
ubezpieczyciela zapewniajacego bezpieczenstwo we wszystkich sytuacjach zyciowych.

- ,, Generali roztacza opieke sponsorskq i ubezpieczeniowg nad Adamem Matyszem od 7 lat,
bedqgc z nim zarowno, gdy siegal po mistrzowskie tytuly jak i w czasach stabszej formy i
wynikow sportowych. Z otwartg przytbicqg mozemy zatem stwierdzic¢, ze przez wszystkie te lata
bylismy z Adamem na dobre i zte. Na jego przykladzie chcemy pokazac, ze hasto naszej
kampanii to nie reklamowy slogan, ale istota naszej dziatalnosci ubezpieczeniowej" - dodaje
Pawet Wrobel.

Telewizja
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Gltéwnym medium w kampanii bedzie telewizja. Emisja spotu reklamowego rozpocznie si¢
21 grudnia br. 1 potrwa do 22 stycznia 2012 r. W kampanii zostang wykorzystanie zar6wno
glowne stacje telewizyjne o duzym zasiggu jak i stacje tematyczne i niszowe.

Internet - do wygrania udzial w rajdzie z Adamem Malyszem!

Kampania internetowa promujaca gre ,,Generali Challenge" bedzie prowadzona zaréwno na
najwigkszych portalach (onet.pl, wp.pl, interia.pl, gazeta.pl.) jak i na portalach niszowych
dostosowanych do grupy docelowej firmy. Dodatkowo do promocji strony wykorzystane
zostang takze linki sponsorowane w wyszukiwarce internetowej Google.



