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State dziatania promocyjne w telewizji rozpoczng si¢ 21 lutego i opierac si¢ beda na dwoch
30-sekundowych spotach reklamowych — wizerunkowym, komunikujgcym nowe
pozycjonowanie marki Generali oraz pierwszym z cyklu spotéw produktowych,
prezentujgcych nowg oferte ubezpieczyciela w segmencie ubezpieczen komunikacyjnych.
Kampania telewizyjna wspierana be¢dzie dziataniami reklamowymi w internecie.

Gloéwne zatozenia kampanii reklamowe;j to nie tylko zwigkszenie $wiadomosci marki , ale
takze promocja nowej oferty ubezpieczen komunikacyjnych firmy. W pierwszym z cyklu
spotéw produktowych Generali promowac bedzie dodatkowe znizki na ubezpieczenia dla
doswiadczonych kierowcow:

Nowy wizerunek marki

- ,, Generali jak dotqd na rynku nie miato bardzo silnych kampanii reklamowych, co
powodowato, ze Klienci nie postrzegali nas jako marki powigzanej z konkretnymi
wartoSciami, posiadajqgcej szczegolne czy wyrozniajgce jg atrybuty. Stqd wlasnie zrodzit sie
projekt, ktorego celem miata by¢ budowa zupetnie nowej strategii dla marki Generali na
Polskim rynku.” — moéwi Marta Strzyzewska, ktora - jako zarzadzajaca obszarem marketingu
w Generali - odpowiedzialna byta za stworzenie nowej strategii marki i przygotowanie
kampanii.

Nowa strategia Generali oparta jest o przekonanie, ze Grupa - jako howoczesny
ubezpieczyciel — nie tylko chce, ale powinna by¢ blisko prawdziwego zycia ludzi i tworzy¢
ubezpieczenia dopasowane do realiow zmieniajagcego si¢ Swiata.

Tworzac nowa strategig, ubezpieczyciel bazowat réwniez na silnych, miedzynarodowych
fundamentach firmy, ktora dzigki obecnosci w ponad 60 krajach §wiata ma mozliwo$¢
identyfikacji kluczowych trendow majacych wplyw na ksztatt wspotczesnego Swiata.

- “Wiasnie ta umiejetnos¢ przewidywania i znajdowania najlepszych rozwigzan w oparciu o
posiadane doswiadczenie i wiedze oraz zdolnos¢ patrzenia na rzeczywistos¢ z szerszej
perspektywy, pomagajgca dokonywac witasciwych wyborow staly sie inspiracjq do
wykreowania nowych bohaterow marki Generali — Sherlocka i jego Watsonow. To oni —W
nowej kampanii Generali — obserwujq otaczajgcy ich Swiat, uczestniczq w zyciu ludzi —
Klientow, a swoje obserwacje przekuwajgc na konkretne dziatanie, jakim jest tworzenie
rozwiqzan ubezpieczeniowych.” — dodaje Marta Strzyzewska.

20 1 30% dodatkowej znizki — dla do§wiadczonych kierowcoéw

Spot produktowy prezentuje gldéwnych bohaterow marki, ktérzy obserwujac talent kierowcy z
dlugim stazem doceniaja jego doswiadczenie, przekuwajac je na konkretny benefit
produktowy. Film doskonale wpisuje si¢ w nowy charakter firmy, pozwalajac na budowanie
pozytywnych skojarzen z marka, jako ubezpieczyciela obserwujacego $wiat i kreujacego

produkty, ktore nadgzajg za wspdtczesnym, dynamicznie zmieniajgcym si¢ zyciem.

Nowa kampanig Generali wprowadza benefity dla doswiadczonych kierowcow, oferujac:
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e dodatkowe 20% znizki na ubezpieczenia komunikacyjne dla kierowcoéw posiadajacych
prawo jazdy od 10 lat
e 30% dodatkowej znizki dla kierowcow z 15-letnim stazem za kierownica

- ,,Z naszych doswiadczen i obserwacji wynika, zZe doswiadczenie kierowcow — nie tylko tych
wpisanych do dowodu rejestracyjnego pojazdu, ma ogromne znaczenie dla bezpieczenstwa
jazdy. Dlatego wilasnie zdecydowalismy si¢ docenic ich staz za kétkiem i przygotowac dla nich
nowq oferte.” - mowi Piotr Loza, Dyrektor Departamentu Ubezpieczen Majatkowych i
Komunikacyjnych w Generali.

Kampania

Kreacje spotu reklamowego opracowata agencja Testardo Gram, dziatajgca w ramach GREY
Group. Kampanig telewizyjng zaplanowal dom mediowy Carat, a kampani¢ internetowa
zrealizowata agencja Isobar Poland.

Glownym medium w kampanii bg¢dzie telewizja. Emisja spotu reklamowego rozpocznie si¢
21 lutego br. W kampanii zostang wykorzystanie zarowno gtowne stacje telewizyjne o duzym
zasiegu jak i stacje tematyczne 1 niszowe.



