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Od czwartku 18 wrze$nia br., przez kolejny tydzien, w kinach w calej Polsce wyswietlany
bedzie spot ,,Nie wstepuj w zwiagzek, na ktory nie jestes gotowy”. Przypomina on kierowcom,
by prowadzac cudze auto upewniali si¢, czy jego wiasciciel posiada obowigzkowe
ubezpieczenie OC. Film emitowany bedzie we wszystkich kinach Cinema City 1 Helios przez
najblizszy tydzien, w ramach blokow reklamowych.

Z badan opinii publicznej wynika, ze az osiemdziesiat procent polskich kierowcoOw nie zdaje
sobie sprawy, ze siadajac za kierownicg cudzego auta powinni upewnic si¢ czy jego
wlasciciel ma polis¢ OC*. Nie wiedza, ze kierowanie nieubezpieczonym pojazdem naraza ich
na bardzo powazne konsekwencje finansowe. A Polacy coraz cze¢sciej korzystaja z auta,
motocykla, ciggnika, motoroweru, quada etc. - innego niz wlasny. W ubiegtym roku co
czwarty wypadek drogowy spowodowany zostat przez kierowce, ktory nie byt wtascicielem
pojazdu — wynika z danych z ogolnopolskiej bazy polis i szkod prowadzonej przez UFG.

Tymczasem zaledwie co piaty polski kierowca wie, ze gdy spowoduje wypadek prowadzac
pojazd bez OC - to z wiasnej kieszeni musi zwraca¢ odszkodowanie za jego skutki - do spotki
z posiadaczem pojazdu, ktory nie wykupit ubezpieczenia. Ofiary takiego wypadku otrzymuja
odszkodowanie od UFG. Jednak po wyptacie $wiadczenia, Fundusz wystepuje o zwrot
wyplaconej sumy (tzw. regres) - zarowno do kierujacego jak i1 wtasciciela nieubezpieczonego
pojazdu.

- “Cieszymy sig, ze mozemy by¢ partnerem inicjatywy, ktorej celem jest zwigkszanie
swiadomosci ubezpieczeniowej Polakow. Skala projektu i liczba towarzystw, ktore przystgpity
do akcji potwierdzajg wage zagadnienia i potrzebe uswiadamiania kierowcow o skutkach
prowadzenia pojazdu bez obowigzkowego ubezpieczenia OC.” — powiedzial Mariusz
Koztowski, wiceprezes Grupy Generali Polska.

Inicjatorem wspolnej kampanii polskiego rynku ubezpieczeniowego jest Ubezpieczeniowy
Fundusz Gwarancyjny. Partnerami kampanii s3: Axa Direct, Benefia, BRE Ubezpieczenia,
Compensa, Ergo Hestia, Generali, Gothaer, Liberty Direct, Link4, PZU, TUW ,,TUW”, Uniqa
oraz Polska Izba Ubezpieczen i Komisja Nadzoru Finansowego.

— "Celem wspalnej kampanii jest rozszerzenie kregu osob zainteresowanych tym czy dany
pojazd ma OC i uswiadomienie kierowcom, Ze nie jest to tylko sprawa jego wiasciciela.
Szczegdlnie, Ze coraz czesciej siadamy za kierownicq cudzego samochodu. Dla mnie istotne
jest rowniez to, Ze po raz pierwszy w historii polskich ubezpieczen udato si¢ nam zjednoczyé
sity ubezpieczycieli wobec tak istotnej sprawy, ktora nie powinna by¢ obojetna dla ponad 20
milionow polskich kierowcow." - powiedziala Elzbieta Wanat-Pote¢, prezes
Ubezpieczeniowego Funduszu Gwarancyjnego

* badanie przeprowadzone zostato — na zlecenie UFG, przez GfK Polonia - migdzy 5 a 9

czerwca 2014 roku na ogdlnopolskiej, reprezentatywnej probie 1000 0osob w wieku powyzej
15 lat.



